
Ποιοτική Έρευνα ΙΙΙ: 
Προβολικές Τεχνικές 5 



Προβολικζσ Τεχνικζσ 

 Έμμεςεσ ερωτιςεισ με ςκοπό τθν προβολι γνωμϊν και 
ςυναιςκθμάτων του ερωτϊμενου ςε κάποιο τρίτο πρόςωπο, ςε 
ζνα αντικείμενο ι ςε μια κατάςταςθ.  

 Ο όροσ «προβολι» ςτθν ψυχανάλυςθ ορίηεται ωσ ο αμυντικόσ 
μθχανιςμόσ που προςτατεφει από το άγχοσ τθσ εξωτερίκευςθσ.  

 Είναι τεχνικζσ που εξετάηουν το «γιατί» ςτθν ζρευνα αγοράσ. 

 Βοθκοφν ςτθν αποκάλυψθ βακφτερων και κρυφϊν 
ςυναιςκθμάτων και γνωμϊν.  

 Χρθςιμοποιοφνται για τθν ανάλυςθ ςυναιςκθμάτων, 
αντιλιψεων, γνϊμθσ, ςτάςεων και κινιτρων των καταναλωτϊν.  
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Προβολικζσ Τεχνικζσ (+/-) 

 Πλεονεκτήματα: 

 Πλοφτοσ, όγκοσ και ακρίβεια πληροφοριϊν 

 Έρευνα αγοράσ για αξίεσ, κίνητρα, ςυμπεριφορζσ 

 Συμπληρωματικζσ των ομάδων εςτίαςησ ενδιαφζροντοσ 

 Δεν απαιτοφν γνϊςεισ ή ακαδημαϊκή εκπαίδευςη από την πλευρά του ερωτϊμενου  
 

 Μειονεκτήματα: 

 Περιπλοκότητα των ςυλλεγμζνων ςτοιχείων 

 Ικανότητα του ερευνητή 

 Υψηλό κόςτοσ 

 Υποκειμενικότητα ερευνητή 

 Δφςκολο οι ερωτϊμενοι να εκφραςτοφν 
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Κατηγορίεσ Προβολικϊν Τεχνικϊν 
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Brand Personality 

Να περιγράυεηε ηην καθεμιά από ηις παρακάηφ μάρκες μπύρας με ανθρώπινα 
ταρακηηριζηικά: 
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Heineken Corona Amstel 

- Γλυκιά 
- Επιτυχθμζνθ 
- Στακερι 
- Γοθτευτικι 
- Συντθρθτικι 

- Μοντζρνα 
- Νζα 
- Προοδευτικι 
- Εγωίςτρια 
- Ατίκαςθ 

- Φιλικι 
- Παραδοςιακι 
- Κοινωνικι 
- Καλόκαρδθ 
- Χαμογελαςτι 



Προςωπικότητα Μάρκασ  

 Τι ζώο θα μπορούζε να ήηαν η μάρκα μπύρας Χ; 

 Αν ο καθές Ψ ήηαν άνθρφπος, πόζφν εηών θα ήηαν; Τι 
δοσλειά θα έκανε; 

 

Brand Party: 

 Το αναυσκηικό Ζ κάνει πάρησ. Ποιοσς θα καλέζει; Τι 
μοσζική θα έτει ζηο πάρησ;  
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