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Part of the ad agencies world. 
Τo be or not to be?



“Θα γίνεις ο πιο δημοφιλής στη παρέα, αυτός 
με τις πολλές ιστορίες”



“Θα κοιτάς τα ράφια των Super Market ως ο 
απόλυτος expert”



“Θα έχεις εξαιρετικές αποδοχές *”

*πριν το 2008



“Θα ντύνεσαι όπως θέλεις στον εργασιακό 
σου χώρο” ή αλλιώς not in the mood today



“Nτύνεσαι όπως θέλεις στον εργασιακό σου 
χώρο” ή αλλιώς not in the mood today
“Θα έχεις πάνω από 10Κ επαφές στο κινητό”



“Θα είσαι πλέον ο άνθρωπος του παρά πέντε 
για όλες τις εκκρεμότητες”



“Δεν θα είσαι πλέον το ντροπαλό παιδί της 
τάξης”



Meet the ad agencies world.
Ad world’s tribes.





Functions are 100% collaborative and interrelated.

CUSTOMER

CLIENT 
SERVICE 

PLANNER

CREATIVE

PRODUCTION

MEDIA

|



http://www.youtube.com/watch?v=4-R1VJmxKYQ
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sleed.com

Α 360   e-Business 
AGENCY

Founded in 2010
Clients from more than 35 industries
Offices in Greece



Technology

Creative & 
Content

Digital
 Marketing

Data &
Web Analytics

Company Structure



More than
140 Proud 
Sleeders

Ou
r

More than
150 Proud 
Sleeders
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More than 
330 Awards

55
Social Media 
Awards

29
Peak 
Performance 
Awards

Partnerships

Stelios 
Foundation 
Award

Best Workplace Award

Effie Award 
“Small Budget” category

247
e-volution 
Awards



Together we        



Σχεδιάζοντας ένα BRAND 
from A to Z.



Ποιό  είναι το 1o brand  που θα 
κληθείς να διαφημίσεις ; 



Εσύ
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Ο 
IntervieweeΓια θέση σε ad agency

_1ο πτυχίο Πολιτικές Επιστήμες
_2ο πτυχίο (μεταπτυχιακό) σε USSR / Meta 
Soviet Studies
_Παρουσία σε Πανεπιστήμια Nordic 
Countries & Russia
_Παρουσία / papers με θεματολογία 
Πολιτικής Επιστήμης & Διεθνών Σχέσεων
_Ενδιαφέροντα: διάβασμα, θέατρο, σινεμά
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Για να δημιουργήσεις ένα 
brand, πρέπει να πεις μία 
ιστορία. 
We are story-tellers.



Δημιουργούμε ιστορίες με 
edges  & differentiation .
Not the same.
We take risks…







Στην επικοινωνία ΔΕΝ λέμε 
ψέματα. 
Υπάρχουν κανόνες (ΚΩΔΙΚΑΣ 
ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ).
Λέμε την αλήθεια  του προϊοντος, 
απλά την λέμε ωραία και 
διαφορετικά.



H ωραία  και διαφορετική ιστορία 
δημιουργεί ένα perception για το 
brand μας.
Στον κόσμο της επικοινωνίας 
perception is reality. 



Perception is reality 





CUSTOMER CLIENT 
SERVICE 

PLANNER



X

Φτιάχνοντας το brand id  

PLANNER



X

Εξετάσαμε για κάθε brand: το 
website, τα social media, το  
μπουκάλι, το positioning, την  
ιστορία  του. 



X

Αναλύσαμε το δείγμα των 50 ξένων 
gin brands και καταλήξαμε στα 10 
πιο συχνά dimensions που 
κατηγοριοποιούνται.



X

Βότανα / 
Μυρωδικά

Φάρμακο / 
Θεραπευτικές 

Ιδιότητες

Δίνουν βαρύτητα στα μυρωδικά & βότανα της συνταγής τους Αναφέρονται στις ρίζες του Gin - χρήση σαν φάρμακο



X

Mixology /  
Cocktails

Μπουκάλι 
/ Ιδιαίτερο 

Design

Δίνουν έμφαση στη χρήση του gin σε cocktail Πρωταγωνιστεί το μπουκάλι του προϊόντος (π.χ. μπορεί να 
παραπέμπει σε άλλη χρήση ή να έχει ιδιαίτερο design)



X

Παράδοση & Ποιότητα 
Ποτοποιίας

Τοπικά 
Στοιχεία

Τονίζουν την επωνυμία της ποτοποιίας ή κάποια ιδιαίτερη 
μέθοδο απόσταξης

Βασίζονται σε τοπικά χαρακτηριστικά (πχ. κάποιο landmark, 
νερό από τοπική πηγή, άλλα προϊόντα της περιοχής)



X

Έχουν “χτιστεί” γύρω από κάποια ιδέα / αξία που δεν 
σχετίζεται άμεσα με το gin (π.χ. ελευθερία, επανάσταση, φιλία)

Ιστορικά 
Στοιχεία / 

Συμβολισμοί
Ιδέα / Αξία

Συνδέονται με ιστορικά στοιχεία (πχ. ναυτικό, θάλασσα, 
εξωτικά ταξίδια, 18ος & 19ος αιώνας)



X

Flavoured 
Gins

Αγγλική 
Παράδοση

Είναι διαθέσιμα και σε άλλες γεύσεις (π.χ. pink gin, με φρούτα, 
μούρα, εσπεριδοειδή)

Χρησιμοποιούν αναφορές στην Αγγλία - γενέτειρα του Gin



Που τοποθετήσαμε το καινούργιο 
GIN



X

Προτεινόμενα Primary Dimensions

Ιστορικές Αναφορές Αγγλική ΠαράδοσηΙδέα / Αξία (Παρέα)

Primary



X

● Η απόσταξη με θαλασσινό νερό 
παραπέμπει στη θάλασσα 

● Το gin συνδέεται ιστορικά με τη 
θάλασσα ως ποτό του Αγγλικού 
ναυτικού

● Το gin συνδέεται ιστορικά με τα 
ταξίδια  λόγω των εξωτικών 
αρωματικών του από την Ανατολή 
- Ινδίες, Αφρική

Ιστορικές Αναφορές



X

● Η ιδέα της παρέας

● Μοιράζεται κοινούς κώδικες 
επικοινωνίας και αρχές

● Στιγμές διασκέδασης και 
αναμνήσεις 

Ιδέα / Αξία



X

● Δεν φοβάται να πει ότι είναι 
London Dry Gin

● Όλα τα ξένα Gin ροής, από τα 
οποία θέλει να “κλέψει” μερίδιο, 
χαρακτηρίζονται ως London 
Dry Gin  

● Είναι ένδειξη γνησιότητας που 
το φέρνει πιο κοντά στα original 
Αγγλικά gin

Αγγλική Παράδοση



X

Προτεινόμενα Secondary Dimensions

Cocktail Culture Βότανα / Μυρωδικά Ιδιαίτερη Ετικέτα

Secondary



X

● Η παρέα μπορεί να συνδυαστεί 
με την κουλτούρα του cocktail

● Διασκέδαση, Χαλαρότητα, 
Πειραματισμός, Στυλ

● Συνταγές κοκτέιλ 

Cocktail Culture



X

● Τα ιδιαίτερα μυρωδικά 
χαρακτηρίζουν την Premium 
έκδοση 

● Spicy χαρακτήρας με ροζ 
πιπέρι & ginger

● Twist με ντοματίνι - ιδανικό για 
κοκτέιλ 

Βότανα / Μυρωδικά



X

● Το σχήμα του μπουκαλιού δεν 
το διαφοροποιεί

● Η ετικέτα μπορεί να κάνει το 
μπουκάλι ξεχωριστό π.χ. 3D 
effect label ή glow in the dark 
label 

● Η ετικέτα θα ενισχύει τα 
primary dimensions αλλά δεν θα 
χτίζεται η μάρκα πάνω της

Ιδιαίτερη Ετικέτα



X

Brand Wheel



X

Με μια ματιά…

Personality ValuesSubstantiators DimensionsBenefits



X

“Βαφτίζοντας το” με ένα  
ολοκαίνουργιο όνομα!

CLIENT 
SERVICE PLANNER CREATIVE



CrossRoads

Wayfarers

Clique

Blue Brit
5 Mates
Rumours



X

And the winner 
is…





X

Δημιουργώντας τα aesthetics  
του Rumours London Dry Gin !

CLIENT 
SERVICE PLANNER CREATIVE





X

And the winner 
is…













Creative Rationale
Με μία αινιγματική ετικέτα, το μπουκάλι μας οδηγεί να κρυφό-κοιτάξουμε μέσα σε έναν 
κόσμο μυστηρίου. Ο “κήπος”, συνδυάζοντας φλοράλ και φρουτώδη στοιχεία 
αντικατοπτρίζει τη βοτανική προσωπικότητα του gin. Όσο η φιγούρα, γεννημένη μέσα 
στον κόσμο αλχημείας του gin, μας κλείνει το μάτι για όλες τις κρυφές του διαστάσεις. Η 
σχέση θερμών-ψυχρών χρωμάτων σε συνδυασμό με το χρυσό καπάκι, δημιουργούν την 
ίδια αίσθηση πολυτέλειας που συναντάμε και στη γεύση του. Το Rumours Gin μας καλεί 
σε έναν σαγηνευτικό ταξίδι, όπου κάθε γουλιά αποκαλύπτει τις δικές μας ανεξιχνίαστες 
διαστάσεις.

X



X

Φτιάχνοντας την ιστορία

CLIENT 
SERVICE PLANNER CREATIVE









X

Φτιάχνοντας μία 360° καμπάνια.
Τhe Creative Brief.

CLIENT 
SERVICE PLANNER



Τhe Creative Brief

https://docs.google.com/document/d/19S_59Ouq33nPHpB6NsupjsXhO6gFlZjI/edit


X

Φτιάχνοντας μία 360°καμπάνια.

CLIENT 
SERVICE PLANNER CREATIVE PRODUCTION



X

Σε 2 φάσεις…

Main Launch

❖ Μία πρώτη γνωριμία με το 

brand:

❖ Landing Page

❖ Λιγότερα υλικά, με έμφαση σε 

product elements

❖ Παρουσίαση του κόσμου 

Rumours Gin, με έμφαση στα 

γραφικό μας κόσμο

Soft Launch

❖ Brand Campaign

❖ Λέμε την ιστορία μας 

(storytelling)

❖ Εμπλουτίζουμε τις 

επικοινωνίες, αξιοποιώντας 

την TV

❖ Παρουσία σε εκθέσεις

❖ Παρουσία σε S/M,κάβα

❖ Παρουσία σε HORECA

❖ Influencer marketing 

MEDIA



PLAY VIDEO

MAIN SPOT 
(TV, Cinema, Digital)

https://www.youtube.com/watch?v=6l7owCMvmZg
https://www.youtube.com/watch?v=6l7owCMvmZg
https://www.youtube.com/watch?v=6l7owCMvmZg
https://www.youtube.com/watch?v=6l7owCMvmZg


www.facebook.com/rumoursgin

www.instagram.com/rumoursgin

SOCIAL MEDIA CHANNELS





PERFORMANCE ADS



www.rumoursgin.com

WEBSITE

http://www.rumoursgin.com


HoReCa 
EVENTS



LIQUOR STORE 
DISPLAY



PRINT AD



SPECIAL GUESTS 
AT BARS



CUSTOMISED 
MENUS



BRANDED 
ASSETS



BRANDED 
MERCHANDISE



Αξιολογώντας 
μία καμπάνια
Awareness: 40%

Consideration: 25%

Trial: 20%

Sales: 15%

Source: Convert Group - Online Pharmacy Trends Report



“Φέρε μου τον καταναλωτή στο 
ράφι.
Μετά αναλαμβάνω εγώ”

Ηρακλής Ζωγραφάκης 
CEO Rumours London Dry Gin



http://www.youtube.com/watch?v=YUrHCR0jAes


Send us your CV



Together we  


